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 Internazionalizzazione volano per lo sviluppo 



Italia: la recessione è finita e inizia la ripresa

L’Italia è cresciuta di 0,35% t/t in media nel primo semestre, in linea con Germania e 

Francia. 

L’economia italiana potrà mantenere una velocità di crociera simile a quella dell’ultimo 

trimestre (+0,3% t/t). Previsione 2016 all’1,2% dallo 0,8% del 2015.

Fuori dalla recessione e gap con Eurozona in riduzione 
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Fonte: elaborazioni Intesa Sanpaolo su dati ISTAT, Eurostat
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… anche grazie alla domanda interna

La ripresa, partita sulla spinta dei fattori “esogeni” (petrolio, cambio, effetti del QE), viene ora dalla 

domanda interna e sembra in grado di autosostenersi.

Cruciali a tal fine appaiono i progressi sul fronte occupazionale, che spingono i consumi.

Le export continuano a crescere ma le import stanno azzerando le export nette
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Fonte: elaborazioni Intesa Sanpaolo su dati ISTAT. Le export nette sono date dalle export meno le import.
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Fonte: Direzione Studi  e Ricerche di Intesa Sanpaolo, Consensus Economics ed EMED

Variazioni a/a del PIL a prezzi costanti

2012 2013 2014 2015p 2016p

Stati Uniti 2.2 1.5 2.4 2.5 2.7

Area euro -0.8 -0.2 0.9 1.5 1.7

- Germania 0.4 0.3 1.6 1.7 1.9

- Francia 0.2 0.7 0.2 1.0 1.2

- Italia -2.8 -1.7 -0.4 0.8 1.2

- Spagna -2.1 -1.2 1.4 3.0 2.2

OPEC 5.8 2.2 2.3 1.8 3.1

Europa Orientale 2.3 1.8 1.3 -0.4 2.0

- Russia 3.4 1.3 0.6 -3.5 0.5

America Latina 1.9 3.0 1.1 -0.4 1.2

- Brasile 1.8 2.7 0.1 -2.1 -0.5

Giappone 1.7 1.6 -0.1 0.7 1.3

Cina 7.7 7.7 7.4 6.8 6.3

India 4.4 6.4 7.1 7.4 7.6

Mondo 3.4 3.4 3.4 3.1 3.3

Ma il Mondo ha ritmi di crescita più sostenuti, con gli emergenti un po’ 

meno dinamici del passato
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Il manifatturiero italiano ha la capacità competitiva per ottenere risultati 

brillanti sui mercati esteri 

Manifatturiero italiano: export (var. % medie annue a prezzi correnti)

e saldo commerciale (mld euro a fine periodo)

Nota: avanzo commerciale nel 2000 pari a 38,3 miliardi di euro. Nei primi otto mesi del 2015 avanzo commerciale a 61,4 miliardi di euro. 

Fonte: Intesa Sanpaolo – Prometeia, maggio 2015
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Fonte: elaborazioni Intesa Sanpaolo su dati Istat

Propensione a esportare e peso dei nuovi mercati, 2014 (%)
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Imprese della Toscana con buone capacità di esportazione, 

trascinate dagli emergenti ma non solo
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Banca leader in Italia di dimensione europea
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Il Gruppo in sintesi: Risultati 
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Dimensione europea
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Rete italiana del Gruppo



Rete internazionale del Gruppo Intesa Sanpaolo
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Accordi di 

collaborazione con 

Banche  in tutto il 

mondo

13 Filiali Corporate

16 Banche 

Controllate

16 Uffici di 

Rappresentanza

Rapporti di 

corrispondenza1

con 2016 banche, di 

cui 865 affidate

1)  4.768 banche corrispondenti, di cui 2.016 funzionali all'intermediazione di flussi commerciali

Commercio 

Estero

Investimenti 

Esteri

Assicura la copertura internazionale con modalità 

differenziate in base al tipo di business e di mercato
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